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Nabolandskultur i Norden
— udbredelse, adgang og brug

En udredning om gget spredning og tilgeengeliggarelse af nordisk kultur
Christian S. Nissen

Resumé af udredningens hovedresultater og anbefalinger

Undersggelsen af, hvad der kan ggres for at gge spredning, tilgeengelighed og brug af nordisk
nabolandskultur, er som allerede naevnt i forordet afgreenset til den del af kunst- og kulturomradet, hvor
man uden vaesentligt tab af kvalitet og oplevelsesmeessig veerdi kan frembringe, distribuere og forbruge
kunst og kultur i digital form. Konkret er der udvalgt falgende kulturomrader: Litteratur, musik, film,
aviser, radio og fiernsyn samt computerspil. Indenfor hvert af disse omrader er det undersggt, i

hvilket omfang, tekniske, markedsbetingede og individrelaterede barrierer h&emmer spredning af
kulturtilbud pa tveers af de nordiske graenser og borgernes adgang til og anvendelse af dem.

Det har i undersggelsens forlgb pa flere kulturomrader vist sig vanskeligt at fremskaffe et deekkende
datagrundlag, der muliggar sammenligninger landene imellem. Derfor er der gennemfart en
repraesentativ spgrgeskemaundersggelse blandt i alt ca. 4.500 borgere i de fem lande, som har gjort
det muligt ogsa at belyse deres interesse for forskellige kulturtilbud fra nabolandene og i hvilket
omfang, de gar brug af dem. Rapporten afsluttes med nogle overvejelser over, hvilke muligheder der er
for at @ge spredning, tilgeengelighed og anvendelse. Undersggelsens resultater og anbefalinger er
sammenfattet i afsnittene 11 og 12, men er her resumeret i fglgende hovedpunkter.

1. Anvendelsen af nordisk nabolandskultur er relativt lille.

Den helt overvejende del (9 ud af 10) af nordiske borgere bruger sjeeldent eller aldrig kultur fra
nabolandene. TV og litteratur (oversat) er de omrader, hvor anvendelsen af nabolandskultur er hgjest.
For nogle vil det veere et skuffende lavt tal. Man skal blot her vaere opmaerksom pa, at det omvendt
betyder, at ca. 2,5 mio. nordboer ofte eller jaevnligt ger brug af nabolandskulturen. Det ma i sig
selvbetragtes som et meget stort antal og bekreefter kulturudvekslingens betydning.

2. Brugen af nabolandskultur ligger veesentligt lavere end af hjemlandets kulturudbud

Om det lave forbrug af nabolandskultur er for lavt, er et skens- og holdningsspgrgsmal. Men
undersggelsen viser, at det ligger markant lavere end den tilsvarende anvendelse af hjemlandenes
kultur. Der er med andre ord et veesentligt, uudnyttet potentiale af kulturtilbud. Udredningen retter pa
den baggrund s@gelyset mod, hvad arsagerne til den lave anvendelse kan veere.

3. Der er bade tekniske og markedsmaessige begraensninger for spredning og tilgaengelighed.
Men
de er ikke afggrende barrierer, og vil formentlig blive mindre i fremtiden.

Udredningen papeger, at det kommercielle marked star for den helt overvejende del af distribution
og tilgeengeliggerelse af nordisk kultur. De praktiske udnyttelsesmuligheder begraenses (stadig) af
en reekke tekniske og markedsbetingede barrierer (f.eks. forskellige tekniske/digitale standarder,
ophavsret, utilstraekkelige forretningsmodeller p& det digitale omrade). Men disse barrierer synes
ikke at veere den afgarende forklaring pa den relativt lave anvendelse, og de vil formentlig i fremtiden
blive mindre takket veere de nye digitale muligheder. Undersggelsen viser en betydelig interesse

for Internettet som en ny og nemmere adgang. Men interessen kalner betydeligt, nar betaling for
brug af Internettienester kommer pa tale. Generelt synes et vaesentligt problem for den nordiske
kulturspredning i den markedsdominerede distribution at vaere manglende efterspgrgsel, og

efterspargsel er teet knyttet til "lkundernes” kendskab til og interesse for udbuddet.



4. Den relativt lave interesse for nabolandenes kultur er formentlig en vaesentlig forklaring pa
den ringe udnyttelsesgrad.

Blandt de mange nordiske borgere, som sjeeldent eller aldrig anvender nabolandenes kultur, forklarer
8-9 ud af 10 det med, at de ingen eller kun lille interesse har for det. Starst interesse er der pa
omraderne TV, film, musik og litteratur. Mindst pa radio, opera, aviser, billedkunst og computerspil.
Manglende adgang til kulturudbuddene synes at spille en mindre rolle. Den relativt lave interesse

kan imidlertid i et vist omfang ogsa skyldes ukendskab til de kulturtilbud, som faktisk er til

stede. Denne sammenheang mellem kendskab, interesse og forbrug er naturligvis vigtig i
overvejelserne om, hvad der kan ggres for at gge anvendelsen.

5. Der er forskelle i brug og interesse mellem forskellige befolkningsgrupper, men de er ikke
store.

Med en bred pensel kan der tegnes faglgende, generelle billede af, hvilken betydning demografiske,
social-gkonomiske og andre individrelaterede forhold har for de nordiske borgeres interesse for og
anvendelse af nabolandskulturen: Bade interesse og anvendelse stiger med alder, uddannelsesniveau
og urbaniseringsgrad (dvs. at begge dele er starst i hovedsteederne og mindst pa landet).
Svarpersonernes hovedbeskeaeftigelse synes i sig selv ikke at have nogen veesentlig indflydelse. Det
samme synes overraskende at veere tilfeeldet for svarpersoner med nedsat hgrelse og syn.
Sammenlignes de fem nordiske lande synes interessen for og anvendelsen af nabolandskulturen at
veere stgrst i Island og Norge, mens den er mindst i Sverige og Finland med Danmark i en
mellemposition.

6. En indsats for at fremme spredning, tilgeengelighed og anvendelse af nordisk kultur ma rettes
mod barrierer sdvel i markedet som blandt borgerne.

Da det lave forbrug skyldes en kombination af forhold i markedet (se pkt. 3) og blandt borgerne (se
pkt. 4 og 5), ma en indsats for at gge spredning, tilgeengelighed og anvendelse rettes mod hele
fodekeeden fra de, der frembringer kunst og kultur, over producenter og distributgrer til slutbrugerne/
borgerne. Der skal findes veje til at inddrage og etablere et samvirke mellem en stgrre kreds af
aktgrer: Kunstnere, kultur-"producenter”, virksomheder, interesseorganisationer, skoler og andre
uddannelsesinstitutioner, folkelige foreninger og offentlige instanser, herunder nordiske
samarbejdsorganisationer.

Den store udfordring er imidlertid, at de kommercielle markeder inden for de forskellige kulturomrader
som f.eks. litteratur, musik, film, aviser, radio og TV, bestar af meget store og vidt forgrenede
brancher, der hver for sig har en milliardomseetning. Det er sveert at forestille sig, at der — selv med

en feelles nordisk (offentlig) indsats - kan gves veesentlig indflydelse pa disse virksomheders
rentabilitetsvurderinger og incitament strukturer, ikke mindst fordi de for flere kulturomraders
vedkommende er en del af et starre, internationalt marked. Endelig ma det naevnes, at behovet for at
@ge borgernes interesse for nordisk nabolandskultur ikke er nemt at imgdekomme. Dertil kommer, at
selv med store informationskampagner og marketingbudgetter eendres normer, praeferencer og adfeerd
blandt millioner af borgere kun pa laengere sigt.

7. Anbefalinger: Hvad kan der pa kortere og laengere sigt ggres for at fremme spredning,
tilgaengelighed
og anvendelse af nordisk kultur?

Rapportens sidste afsnit (12) behandler en raekke mulige indsatsomrader for at forbedre spredning,
tilgeengelighed og anvendelse af nordisk nabolandskultur. Det sker ved en belysning af mulige initiativer
inden for de tre hovedelementer i kulturens "fgdekaede”: 1) Frembringelse af kunst og kul turgoder, 2)
(Masse-) produktion, distribution og salg af kulturgoder og 3) Forbrug hos slutbrugerne

/ borgerne. Blandt flere mulige initiativer peges der seerligt pa tre omrader:



Harmonisering af digitale (tekniske) standarder.
Harmonisering af copyright lovgivningen og modernisering af rettigheds klarering.
Etablering af et forskningsbaseret, lgbende kundskabs- og dokumentationssamarbejde pa hele

kulturomradet ved en udbygning af NORDICOM’s nuvaerende aktivitetsfelt.



